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Richtig ankommen, erfolgreich auftreten,
nachhaltig uberzeugen

Ein Seminar der besonderen Art hat vero kiirzlich seinen Mitgliedern ange-
boten. Es sollte eigentlich nur ein Versuch sein, Verantwortliche in Unter-
nehmen fiir Auftritte vor Kamera und Mikrofon oder auf Pressekonferenzen
zu trainieren und sie fiir die eigene Prasentation und die des Unternehimens
auf Messen, in Verhandlungen, bei Kundengesprachen oder auch kriti-
schen Podiumsdiskussionen fit zu machen, doch da sich spontan zahlrei-
che Verbandsmitglieder aus unterschiedlichen Unternehmen der Baustoff-
industrie anmeldeten, konnten bereits im ersten Anlauf zwei Gruppen ge-
bildet werden, die sich das ,,Wie* erfolgreicher Prasentationen in konzent-

rierter Arbeit erschlossen.
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VORBEREITUNG FUR DAS ERSTE MEDIENTRAINING bei vero (v. .): Sebastian Scheel

[ ]

(Vereinigte Schotterwerke), Markus Schumacher, Gerd Rapior und Andreas Hennies

(Barbara Rohstoffbetriebe). Fotos: MediaConcept

.Dieses Trainingsangebot soll unseren
Mitgliedsunternehmen helfen, insbeson-
dere in Krisensituationen mit den Medien
professionell umzugehen und sich opti-
mal zu prasentieren”, begriindet vero-
Hauptgeschéftsfihrer Raimo Benger
das bislang in der Branche eher seltene
Angebot. Das Seminar solle dar(iber
hinaus Handwerkszeug vermitteln, wie
man auch in Konfliktsituationen vor
einem Publikum oder in der Diskussion
mit Kritikern erfolgreich bestehen kénne.

Fur die Umsetzung dieser Seminar-
reihe engagierte der Verband den Jour-
nalisten und Medientrainer Gerd Rapior.
Der vierfache Journalistenpreistrager
war jahrelang als NDR-Redakteur tatig
und beherrscht die komplette Klaviatur
des medialen Umgangs mit der Presse
und den Auftritt in Krisensituationen. Er
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berdt seit mehreren Jahren erfolgreich
in Hamburg Unternehmen, die zur Bran-
che und zum Verband gehéren. ,Erfolg-
reich sind die, die sich mit pragnanten
und klaren Botschaften prasentieren,
also gut rilberkommen, wie es in der Me-
diensprache heiBt“, berichtet der
Medienexperte. Wenn man sich auch
noch glaubwurdig, versténdlich, sympa-
thisch und authentisch darstellen kann,
werden die Zuschauer, Horer und Leser
erreicht und die jeweiligen Botschaften
kommen an. Nicht zuletzt trégt das Trai-
ning zur Sicherheit bei. Es erh6ht die
Reichweite der Botschaft, starkt das
Image des Unternehmens und erhéht
ganz automatisch auch die Motivation
und Zufriedenheit der Mitarbeiter.
Allein die Erkenntnis, dass eine pro-
fessionelle Prasentation und eine zu-

kunftsorientierte Presse- und Offentlich-
keitsarbeit in unserem heutigen Medien-
zeitalter unverzichtbar sind, reicht in der
Regel nicht aus. Das ,Wie® istimmer die
groBe Frage und die noch groBere Hirde
auf dem Weg zum Erfolg.

Im Medientraining ging es unter an-
derem um die Anwendung des notwen-
digen Handwerkszeugs, aber nicht nur:
So lernten die Teilnehmer auch ihre per-
sdnliche Wirkung auf Dritte einzuschét-
zen, erfuhren, wie man sie verbessern
kann und wie ein guter , Aufritt” funktio-
niert. AuBerdem ging es um das Prisen-
tieren von Botschaften: Also, was sage
ich wie und wo in recht kurzer Zeit,
schlieBlich will man sein Gegenlber
nicht langweilen. Die ,Kunst“ ist es, dann
auch noch so zu artikulieren, dass aus
dem Fachchinesisch der Branche eine
fuir Laien verstandliche Sprache wird, die
von jedem zu verstehen ist. In den inter-
aktiven Seminarblécken wurden Film-
beispiele préasentiert, Rollenspiele
durchgefihrt und Kamera-Auftritte ge-
probt. ,Aufstehen” lautete das Komman-
do und dann wurden der feste Stand und
die professionelle ,Ansprechhaltung®
geprobt, verbunden mit der Erkenntnis,
dass jeder immer kommuniziert, auch
mit Menschen, die man selbst gar nicht
wahrnimmt.

Diskutiert wurde auch das Verhéltnis
zu den fUrchterlichen Medien, die immer
nur das Haar in der Suppe suchen und
gefuhlt eigentlich immer ein Projekt oder
die Arbeit der Unternehmen unserer
Branche verreien. Boshaftigkeit der
Journalistenzunft oder ein Fehlerim Um-
gang mit den Damen und Herren der
Presse? Letzteres — so die Erkenntnis,
liefert die Erklarung, warum es so ist, wie
es ist.

Das Versprechen des Trainers lautete:
Jeder kann mit einer besonderen Struk-
tur seine Botschaft in etwa 30 s prisen-
tieren. Diese magische Zahl stellt bei
Hérfunk- und Fernsehstatements die
optimale O-Ton-Lénge dar. Geglaubt hat
das zuerst eigentlich niemand so recht.
Edmund Stoiber musste als Beispiel mit
seiner Rede zum ,,Transrapid” herhalten.
Und es klappte. Viele der Teilnehmer
zeigten dem Politikprofi und Ex-Minister-
prasidenten, wie man es richtig macht:



—

versténdlich, nachvollziehbar und unter
dreiBig Sekunden.

Bevor es noch den ,Wort-Kampf“ der
Hannelore Elsner mit einem Journalisten
vor laufender Kamera gab, mussten sich
die Teilnehmer selbst in einer Krisensity-
ation beweisen. Der kontroliierte Dialog

wurde geprobt mit dem Ziel, negative

Schlagabtausche abzuwehren und eige-
ne Botschaften sinnvoll zu platzieren.

#Wir als Veranstalter und auch die
Teilnehmer selbst waren Uberrascht,
dass das Training gefiihlt wie im Fluge
verging, obwohl es unter dem Strich (an-
ger gedauert hat als vorgesehen®, so
Markus Schumacher, Geschéftsfiihrer
bei vero. Die von Gerd Rapior angebo-
tenen Medienthemen seien fast alle von
den interessierten Teilnehmern abgefor-
dert worden.

Fazit der Trainingsgruppe: Ein kurz-
weiliges und abwechslungsreiches Se-
minar mit einem kompetenten Trainer,
das zahlreiche neue Erkenntnis und Hin-
weise vermittelte, und das in allen Le-
benslagen weiterhilft, denn der trainierte
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ZUFRIEDEN NACH INTENSIVER ARBEIT vor laufender Kamera (v. 1.): Gerd Rapior, Jens

Thérmer (Kuno-Betonpumpenservice), Raimo Benger, Jiirgen Huntemann (Berding-Beton),
Achim Basch (Kuno Betonpumpen), Ralf Kingebiel und Martin Hostadt (beide Kuno Beton-
pumpen).

Auftritt ist vielseitig einsetzbar. Nicht nur
vor Kamera und Mikrofon, sondern auch
bei Kundenkontakten, Treffen mit Ge-
schaftspartnern, Verhandlungen, Unter-
nehmensprésentationen, Reden, Begrii-
Bungen, Podiumsdiskussionen oder

Talk-Shows. Einzelheiten zum Seminar
erfahren interessierte Nachahmer unter
http://media-concept-kiel.de/medien
seminar-medientraining/. (Gerd Rapior)

B www.vero-baustoffe.de

Amphibien und Reptilien in Kiesgruben und Steinbriichen

Der vierte Band der HeidelbergCement-
Buchreihe zur Artenvielfalt in Steinbri-
chen und Kiesgruben beschéaftigt sich
mit zwei Artengruppen, die in Abbaustét-
ten ideale Lebensbedingungen finden:
Amphibien und Reptilien. Die Amphibi-
en, also Frésche, Kréten und Lurche,
suchen als Wandler zwischen den Ele-
menten ihren Lebensraum sowohl an
Land als auch im Wasser. Reptilien, wie
Schlangen und Eidechsen, sind dage-
gen an trockene Lebensrdume ange-
passt.

Bei manchem Leser mdgen beide
Arten nicht auf groBe Sympathie stoBen.
Doch Amphibien und Reptilien sind fas-
zinierende Lebewesen, die es dringend
verdienen, in unserer modernen Kultur-
landschaft langfristig zu Gberleben. lhre
verbliffende Anpassungsfahigkeit, ihre
komplexen Verhaltensweisen und die
weltweite Verbreitung zeugen von einer
evolutiondren Erfolgsgeschichte.

Beide Artengruppen sind auf eine
Vielzahl unterschiedlicher Teillebensrau-
me angewiesen, die es heute immer sel-
tener gibt. Viele Arten, die friher in ehe-

maligen Flussauen und an sonnenexpo-
hierten Steilhéngen lebten, finden heute
in Steinbriichen und Kiesgruben drin-
gend benétigte Riickzugsraume. |hr Vor-
kommen in den Abbaustitten von Hei-
delbergCement zeigt, dass die unter-
nehmerischen MaBnahmen zur Erhal-
tung verschiedener Lebensrdaume und

BAND VIER ZUR ARTENVIELFALT widmet
sich den Amphibien und Reptilien in Gewin-
nungsstétten. Cover: HeidelbergGement

zum Schutz der Artenvielfalt erfolgreich
sind.

Dieser Aspekt findet besondere Be-
rlcksichtigung in dem neuen Buch:
Denn Rohstoffabbau und moderner Na-
turschutz gehéren zusammen, wenn es
darum geht, das Uberleben der Amphi-
bien und Reptilien langfristig zu sichern.

Die gebundene Ausgabe des Buches
ist zum Preis von 18,60 Euro beim Verlag
Stadtbuchmacher erhiltlich. Bestellun-
gen sind direkt an: verlag@stadtbuch-
macher.de zu richten.

Bisher in der Reihe erschienen sind
darGiber hinaus die Bucher ,Végel in
Kiesgruben und Steinbriichen ~ Von
Amsel bis Zwergtaucher”, ,Orchideen in
Kiesgruben und Steinbriichen — Trickrei-
che Exoten in buntem Gewand®, ,Libel-
len in Kiesgruben und Steinbriichen —
Aus dem Leben der schnellen Schénen,
Leseproben aller Blicher stehen als PDF
zum Download unter dem angegebenen
Link zur Verflgung.

u www.heidelbergcement.de/de/
artenvielfalt
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